SRODKI MASOWEGO PRZEKAZU

» Mass media zawlagly edukacy wspétczesnej mtodzie One tworz modelezycia,
lansup wartasci, ksztattug wrazliwosé na sprawy ludzi i przemiany dokoncg se w
otoczeniu cztowieka, w jego osobgeipspostrzeganiu wtasnego miejsca i roli”

Te stowa Tadeusza Lewowickiego powinny nas, nauelilyzmobilizowa do
blizszego przyjrzenia siréznego rodzajurodkom masowego przekazu i zastanowieng Si
jaki map wptyw na naszych uczniéw, wychowankdéw, na nasiecila take nas samych.

Ze wzgkdu na percepgjdzielimysrodki masowego przekazu na:

1. Media wizualne (obraz): ksiki, prasa, fotografia, plakat, znaczek pocztowy,
pocztowka, dyskietka, CD-ROM

2. Media audialne (stowo,alvi¢k): radio, kaseta magnetofonowa, ptyta kompaktowa

3. Media audiowizualne (obraz, stowo, zvdcek): film, telewizja, kaseta
magnetowidowa, CD-ROM, DVD, Internet

Przyjrzyjmy st niektérym z nich z bliska, zwraeajuwag na fakt,  kultura masovg
rzadzi zasada wspolnego mianownika, czyli ujednolieengci, ktora musi by zrozumiata
zarOwno dla potanalfabety jak i dla profesora.

TELEWIZJA

Przeznaczona jest dla szerokiegegkr odbiorcow o rénym poziomie wyksztatcenia i
réznych upodobaniach. Nawetzgi chce by ,ambitna” i zaprezentowana antenie np.
dramaty Szekspira, przedstawiy wersji animowanej. Skutkiem tego jest uproszezen
sptycenie wanych tréci jakie niog tego typu dziefa.

Miesza rzeczywist@ z fikcja. Czsto po wiadoméciach przepetnionych obrazami
przemocy, katastrof, nieszgZ, nadawany jest film, w ktoryrémier¢ jest ,na niby”. W tym
momencie, w mozgu widza, szczegolnie mtodego, mietakiowanego, zacieragsioznica
migdzy fikcja a prawd. Ponadto wielokrotne powtarzanie tych samych, zasétacych
obrazéw powoduje z czasem zafinjenie, niewraliwosé na ludzkie nieszegcie — przecie
w kazdej chwili mazna telewizor wydczy¢ i nieszczscia nie ma.

Telewizja, to take zrodto naszych komplekséw. Najgziej pojawiajcy Sk aktorzy,
to miodzi, dobrze zbudowani, wysportowaneatzyzni. Sa silni, niepokonani, nigdy nie
przegrywag, a ich twarze nie wyeaja zadnych uczé. A kobiety: oczywdcie zawsze pkne,
miode, zadbane, elegancko ubrane, uwielbiane preezzyzn. My dordli potrafimy sobie
.poradzie” z takimi ideatami, znamy prawdziwe oblicze tyclpigknosci” po zabiegach
chirurgicznych lub cudownych retuszach dokonywangcrez technikow komputerowych.
Ale jak wytlumaczy to miodym, jeszcze nieuksztattowanym podopiecznyviglad to
jeszcze nie wszystko. Bohaterowie, to ludzie nmsgeni, odwani, bezwzgtdni,
postugujcy sk bronig bez skruputow, tywajacy ,mocnych stow”, igrajcy z losem i niestety
nie liczacy sk z innymi.

Najbardziej ulubione przez mtodzi¢i nie tylko), to ostatnio propagowane programy
typu reality show. Ich ,bohaterowie”, to tak wzory do néladowania. Odwani (zgtosili sk
do programu i pokonajwiele przeszkdd w dotarciu do celu-zwystiva), zawsze weseli
(tylko takie ugcia przecie sa pokazywane, inne skgtnie $ wycinane), tolerancyjni (czy w



zyciu takze?), nie bqgj sie wyzwah — zada ktore musz wykona (czy na pewno?). Taki
obraz rownie maze wptym¢ deprymujco na miodzie, ktdra nie zawsze miataby odwaga
wystep, nawet w apelu szkolnym, ale czy przez to jesepwartasciowa. Przecig nie kady
moze by aktorem, a udziat w reality show, to przeqmzedstawienie.

RADIO

Kiedys prekursor mediow, dzisiaj niestety ,Kopciuszekitodkow masowego
przekazu. Nadal dostarcza nam informacji o aktudinyydarzeniach, umila dzienuzyka,
ale... No wianie, gdzie podziaty siambitne audycje radiowe, stuchowiska, koncertykiba
na dobranoc, powsei przez nie przekazywane? Dzisiaj radio to traywst: wiadomdci,
muzyka, reklama. Popularne, nowe, prywatne stacjwe utrzymujce s¢ przewanie z
reklam atakuyj nas przede wszystkim nimi, a f@kaudycjami przepetnionymi sensacyjnymi
nowinkami, skandalami. Zatrudngajmtodych, znanych i lubianych dziennikarzy, ktérzy
nawet swqj obecndécia w danym programie pozwalgpodnigc ilos¢ stuchaczy.

Mtody, wkraczajcy w zycie zawodowe (np. radiowca, dziennikarza) cziowiatze
w tym miejscu zadasobie pytanie: czy jestem @odobry, czy sobie poradzczy moje
ambitne pomysty na audycje znajgfrozumienie i przede wszystkim stuchaczy?

KSIAZKA, PRASA

Tu na pocatku powinnémy odpowiedzié sobie na pytanie: jak €gto i co czytamy?
Od tego bowiem zahy i nasz rynek czytelniczy, ktory po zbadaniu pelr czytelnika,
dokonuje wyboru pozycji do druku lub podejmuje té&ynabliskie konsumentowi.
Popularnécia ciesz sie roznego rodzaju poradniki np.: ,Jak dyickna?”, ,Jak zosta
cztowiekiem sukcesu?”, itp. lub tzw. ,czytadia”. & ksizke zastpuje kaseta
magnetofonowa lub wideo (po co mam téaczas na czytanie — obejrZilm oparty na
ksiazce, lzdzie to samo). Coraz rzadziej zgitpjp mtodzi ludzi do ksigarni, biblioteki i
czytelni. Czsciej niestety do Internetu, ktéry proponuje §gmm”: streszczenia,
opracowania lektur, itp.

Prasa nie przgwa mae tak duego kryzysu, ale popatrzmy na potki z gazetami:
pisma komputerowe, erotyczne, komiksy, miodaiee z poradami (przyprawigymi
szczegolnie mamy nastolatek o bél gtowy), no i @dgie gazety z ploteczkami, skandalami
- cas dla starszych. Pisma fachowe, popularnonaukoweawgde w niewielkich naktadach,
musz zaclgcad czytelnikbw do zakupu, €gto zahczap wicc prezenty, byle tylko klient
kupit dany egzemplarz. Takiea swtasnie dzisiejsze realia czytelnicze. My rodzice,
nauczyciele musimy ingerowav gusta naszego mtodego pokolenia, podsumwaatrakcyjne
ale i ambitne tytuty, czasami wspolnie przeanaliabwe, ktére maj tylko ciekava szat
graficzra.

INTERNET

Jest to nowerddto zdobywania informaciji, kontaktéw z innymi ki, przesytania
danych, dokonywania zakupéw. Niestety my pedagedagimy dostrzec jego dragciemmny
strore i kontrolowa to z czego korzystajnasi milushscy. Pokusy, zaggenia, jakie niesie za
soky Internet dotycz gtéwnie os6éb miodych, ksztattigych swoéj obrazwiata w oparciu o
zdobywamn wiedz. No wignie, jaka ta wiedza internetowa jest? Czy to wiedzy raczej
zalew informacji, ktdre nie zawszey prawdziwe. Zbyt dzy i szybki naptyw danych
powoduje toze moOzg traci zdolni racjonalnej selekcji wiadondoi. Naszym zadaniem jest
wiec takie pokierowanie mtodymi ludhi, by potrafili racjonalnie z nich korzysta bronili
si¢ przed manipulagj Zastosowanie komputera i Internetu w nauczanije dewiem



ogromne maliwosci w zakresie gromadzenia, przetwarzania i preogirgeojej wiedzy. Nie
mozemy z tego rezygnowa bo staniemy si wrogami swoich dzieci, a nie ich
przewodnikami, po wcale nie prostywiecie medidw.
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